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Program warsztatow Festiwalu Ad Days

FESTIWAL REKLAMY

II DZIEN / 20.11.2009 / PIATEK
WARSZTATY - BLOK 1: DLA PRZEDSTAWICIELI BIZNESU

10:00  "PROCEDURY WSPOLPRACY Z AGENCJA REKLAMOWA"
Radek Kowalik-Miklaszewski, Managing Director, TBWA

10:50 "STRATEGIA BUDOWANIA MARKI FIRM"
prof. Tomasz Domanski, Uniwersytet £.odzki

11:40  "EFEKTYWNOSC DZIALAN PR W BIZNESIE"
Joanna Delbar, Prezes Zarzadu, Telma Group Communications

12:30  "MITY, BAJKIISYMBOLE - CZYLI MARKI JAKO FENOMENY
KULTUROWE"
Marcin Samek, Strategic Planning Director, S4

14:00 "REKLAMA W WYSZUKIWARCE: JAK TO ZROBIC? NARZEDZIA.
STRATEGIE. EFEKTY."
Maciej Gatecki, CEO, Bluerank

14:50 "ROLA STRONY INTERNETOWEJ W TRAKCIE KAMPANII

REKLAMOWEIJ - O CZYM NALEZY PAMIETAC [ CZEGO UNIKAC"
Agnieszka Nowicka, Client Service Director, Venti
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FESTIWAL REKLAMY

III DZIEN /21.11.2009 / SOBOTA
WARSZTATY — BLOK 1: DLA STUDENTOW I MLODYCH OSOB

10:00 "WPROWADZENIE NA POLSKI RYNEK NOKIA MUSIC STORE"
Mikotaj Sadowski, Creative Director, 180HB

10:50  "NIESTANDARDOWE DZIALANIA W REKLAMIE I NOWE TRENDY™
Piotr Alchimowicz, Creative Director, Tippingpoint

11:40  "HASLO — ODZEW - CZYLI O TYM, JAK REKLAMY ROZMAWIAJA ZE
SOBA"
Michal Imbierowicz, Creative Director, Young & Rubicam

12:30__ "HATE SOMETHING CHANGE SOMETHING, CZYLI REKLAMA W
REKACH KONSUMENTOW?"
Jacek Pawlak, Creative Director, FireFly Creation

13:20  "STRATEGIA W KREATYWNEJ KAMPANII”
Jarostaw Chudzinski, cztonek zarzadu, dyrektor generalny, PZL

14:10 "REKLAMA — OSTATNIA SZANSA"
Piotr Lysak, Dyrektor Zarzadzajacy, McCann Erickson Polska i Iwona
Kluszczynska, Creative Director, McCann Erickson Polska
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